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PLANTILLA DE EJEMPLO BREVE DE DISEÑO DE IDENTIDAD DE MARCA	
	VISIÓN GENERAL CREATIVA

	TÍTULO DEL RESUMEN DE DISEÑO DE IDENTIDAD DE MARCA
	Resumen de marca para la carga positiva
 

	NOMBRE DEL CLIENTE
	Carga positiva

	INFORMACIÓN DE CONTACTO
	NOMBRE
	Jane Wendell

	 
	TELÉFONO
	555-123-9876

	 
	CORREO ELECTRÓNICO
	jane@positivecharge.com

	 
	DIRECCIÓN POSTAL
	Carga positiva
7898 59th St., Ste 
Bothell, WA 98011

	PRESUPUESTO DE DISEÑO DE MARCA
	IMPORTE
	US$ 50000
$20,000.00 para el refinamiento de la marca de seguimiento (mercado posterior a la prueba)

	Proyecciones financieras detalladas
	
	

	
	FUENTES DE FINANCIACIÓN
	Banco de California
 

	
	NOTAS
	El cliente nos proporcionará una declaración de trabajo (SOW) que se firmará antes del 1 de diciembre.

	DESCRIPCIÓN GENERAL DEL DISEÑO DE IDENTIDAD DE 
MARCAResumen de marca, fuentes de investigación y hallazgos
	 
	El cliente quiere que su marca hable con conductores y no conductores preocupados por el medio ambiente, así como con cualquier persona que quiera la comodidad que el mercado de vehículos eléctricos tiene para ofrecer. 

La marca debe hablar con los usuarios / conductores de vehículos eléctricos existentes y potenciales.  

	OBJETIVOS DE DISEÑO DE IDENTIDAD DE 
MARCAMetas detalladas, resultados deseados y objetivos medibles
	 
	Las estaciones de carga de vehículos eléctricos del cliente proporcionan una respuesta a la escasez relativa de dichas estaciones. Con un aumento en las estaciones de carga de EV, los conductores / usuarios de EV tendrán más opciones de carga. La prevalencia de las estaciones de carga de vehículos eléctricos también atraerá a los usuarios / conductores que no son de vehículos eléctricos a cambiar a vehículos eléctricos, creando los siguientes beneficios: permitir un aire más limpio; reducir la huella de carbono; reducir el costo de conducir en las comunidades; servir de modelo para otras formas de transporte limpio; y ayudar a las comunidades a alcanzar los objetivos del cambio climático. 

La marca debe hablar con conductores y no conductores preocupados por el medio ambiente, así como con cualquier persona que quiera la comodidad que el mercado de vehículos eléctricos tiene para ofrecer.

	PAUTAS DE MARKETING DE 
MARCAProceso de aprobación detallado para todas las piezas, guías de estilo, enlaces a estándares de marca existentes
	La marca debe hablar con conductores y no conductores preocupados por el medio ambiente, así como con cualquier persona que quiera la comodidad que el mercado de vehículos eléctricos tiene para ofrecer.

	MATERIALES DE MARKETING DE 
MARCADescriba las piezas requeridas junto con el alcance estratégico y el resultado deseado
	COPIAR
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	 
	IMPRIMIR ANUNCIOS
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	 
	MOSTRAR ANUNCIOS
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	 
	SEÑALIZACIÓN / BANNERS
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	 
	PIEZAS DE EVENTO / PROMO
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	 
	SITIO WEB
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	 
	REDES SOCIALES
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles}

	 
	OTRO
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	PÚBLICO OBJETIVOEl 
quién, qué, cuándo y dónde de la base de clientes objetivo
	DEMOGRAFÍA PRIMARIA
	El público objetivo incluye usuarios / conductores de vehículos eléctricos existentes y potenciales con conciencia ambiental, social y económica.  

	 
	DEMOGRAFÍA SECUNDARIA
	Nuestro público objetivo secundario incluye cadenas de tiendas y franquiciados que buscan incorporar estaciones de carga de vehículos eléctricos en sus estacionamientos.

	LLAMADA A LA 
ACCIÓNDetalla la reacción deseada del público objetivo
	"Positive Charge quiere que nos ayudes a cambiar el mundo, para mejor".

	BRAND CAMPAIGN LOOK AND 
FEELDescribe el estilo deseado de la campaña
	 
	Debe inculcar un sentido de amabilidad, confiabilidad, solidez ambiental y accesibilidad.

	MENSAJE DE 
CAMPAÑADefina los beneficios clave del producto, describa su valor y el público objetivo deseado se lleve
	La marca debe impartir los siguientes mensajes: hacer una diferencia positiva ambientalmente; ofrecer solidez social y económica; e inculcar un sentimiento de visión de futuro en los clientes existentes y potenciales.

	ANÁLISIS 
COMPETITIVODescriba a los competidores, sus mensajes de campaña, los resultados de la investigación y la información de apoyo: enumere los archivos adjuntos de cualquier documento
	El análisis encuentra que las estaciones de carga de EV del cliente son más rentables, más fáciles de instalar y más respetuosas con el medio ambiente que las estaciones de sus competidores. Las estaciones de carga EV del cliente también están disponibles.  

	REQUISITOS DE 
IMAGENListar imágenes necesarias y fuentes proyectadas
	GRAFISMO
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	 
	FOTOGRAFÍA
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	
	MULTIMEDIA
	(Consulte la especificación de detalles de diseño de Creative [adjunta] para obtener más detalles)

	HORARIO
	CRONOGRAMA PROYECTADO
	Debemos tener la nueva marca del cliente dentro de los seis meses posteriores a la firma del contrato / SOW.

	 
	FECHAS IMPORTANTES / PLAZOS
	Al cliente le gustaría que su nueva marca estuviera disponible para las fiestas (principios de noviembre).

	
OTROSIncluir cualquier otra información crítica
	 

	COMENTARIOS Y APROBACIÓN

	NOMBRE Y TÍTULO DEL CONTACTO DEL CLIENTE

	Jane Wendell, CMO, Carga Positiva

	COMENTARIOS

	Principalmente, el cliente quiere que su marca afecte positivamente a su audiencia / clientes ayudándoles a recordar que tener estaciones de carga de EV completamente gratuitas en tantos lugares como sea posible logrará los siguientes resultados: permitir un aire más limpio; reducir la huella de carbono; reducir el costo de conducir en las comunidades; servir de modelo para otras formas de transporte limpio; y ayudar a las comunidades a alcanzar los objetivos del cambio climático.  
 
 

	FECHA
	FIRMA

	 
	 




	
RENUNCIA

Cualquier artículo, plantilla o información proporcionada por Smartsheet en el sitio web es solo para referencia. Si bien nos esforzamos por mantener la información actualizada y correcta, no hacemos representaciones o garantías de ningún tipo, expresas o implícitas, sobre la integridad, precisión, confiabilidad, idoneidad o disponibilidad con respecto al sitio web o la información, artículos, plantillas o gráficos relacionados contenidos en el sitio web. Por lo tanto, cualquier confianza que deposite en dicha información es estrictamente bajo su propio riesgo.
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