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¢Cudl es el desafio de la gestion de la marca? Proporcione una descripcion
general de los objetivos empresariales y por qué se esta lanzando este proyecto

de gestion de marca.



SOLUCION DE
GESTION DE MARCA

Describa los resultados positivos que obtendra la empresa cuando se resuelva su

problema de gestion de marca.




Proporcione informacion, como el historial de la marca, la percepcion actual de

la marca en el mercado y las expectativas de las partes interesadas.



OBJETIVOS

OBJETIVO 1

Descripcién

OBJETIVO 2

Descripcion

OBJETIVO 3

Descripcion




v
ENFOQUE 1)
oo

DESCRIPCION GENERAL
DEL ENFOQUE

Describa la metodologia de analisis, el enfoque estratégico y los servicios de

gestién de marca proporcionados.

INVESTIGACION Y EVALUACION @0@




PLANIFICACION ESTRATEGICA ©@0® @

PLANIFICACION TACTICA o o




IMPLEMENTACION

EVALUACION




¢
> 9

Describa el cronograma del proyecto, destacando los hitos y los resultados
importantes. Utilice el Calendario del proyecto para ilustrar visualmente el

cronograma.
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CALENDARIO DEL PROYECTO b A 4

ANO

MES

20XX

JUN

40

20XX

HITO
00/00/0000

FECHA LIMITE
00/00/0000

HITO
00/00/0000

JUL AGO SEPT OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY. JUN JUL AGO SEPT OCT NOV

HITO
00/00/0000

RESULTADO
00/00/0000

FECHA LIMITE
00/00/0000

RESULTADO

00/00/0000 - 00/00/0000

RESULTADO
00/00/0000

LANZAMIENTO
00/00/0000
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COSTOS DEL ?

PROYECTO

Agregue precios y términos del contrato.




d
PROXIMOS PASOS b*




RENUNCIA

Todos los articulos, las plantillas o la informacién que proporcione Smartsheet en el sitio
web son solo de referencia. Mientras nos esforzamos por mantener la informacion
actualizada y correcta, no hacemos declaraciones ni garantias de ningun tipo, explicitas o
implicitas, sobre la integridad, precisién, confiabilidad, idoneidad o disponibilidad con
respecto al sitio web o la informacidn, los articulos, las plantillas o los graficos relacionados
que figuran en el sitio web. Por lo tanto, cualquier confianza que usted deposite en dicha
informacién es estrictamente bajo su propio riesgo.
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