EJEMPLO DE PLANTILLA DE PLAN
DE MEDIOS DE UNA PAGINA

META DE LA CAMPANA

Metas del plan de marketing de contenidos y medios del proyecto alfa...

QUE SE BUSCA LOGRAR
CON LA CAMPARNA

LLAMADA A LA ACCION

Decida una audiencia realista y si sus audiencias son multiples o solo una. 3Qué le
pide a su audiencia que haga?

QUE SE LE PIDE A LA
AUDIENCIA QUE HAGA

CALENDARIO DE CAMPANA
rEcHADENICIO | MM/DD/AA

FECHA DE FINALZACION | DD/MM/AA

FECHAS DE PUBLICACION DE LA DD/MM/AA

PROMOCION PREVIA A LA
CAMPANA

DD/MM/AA
FECHAS PICO

DD/MM/AA
FECHAS DE SEGUIMIENTO
PROGRAMADAS


https://es.smartsheet.com/try-it?trp=28063

PLATAFORMAS DE REDES SOCIALES

PLATAFORMA PRIMARIA SECUNDARIA
X
FACEBOOK
X
X
X
LINKED-IN
X
YOUTUBE
X
INSTAGRAM
X
SNAPCHAT
X
PINTEREST
X
TikTok




ADMINISTRACION DE RECURSOS DIGITALES

ACTIVO

PAGINA DE DESTINO

FORMULARIO WEB: COMERCIO
ELECTRONICO

FORMULARIO WEB:
DONACION/PETICION

FORMULARIO WEB: REGISTRO POR
CORREO ELECTRONICO

GRAFICOS

VIDEOS

CONTENIDO GENERADO POR EL
USUARIO

MEDIOS GANADOS/PAGOS

ENLACE

SMARTSHEET.COM

DESCRIPCION

Conectarse con el Departamento de
Diseno

Conectarse con el Departamento de
Comunicaciones



METRICAS

METRICA

COMPRAS/DONACIONES

DIRECCIONES DE CORREO
ELECTRONICO RECOPILADAS

FIRMAS DE PETICION/PROMESA

VISITAS WEB/CLICS

SUSCRIPCIONES A CONTENIDO
GENERADO POR EL USUARIO

COMPROMISO SOCIAL

NUEVOS USUARIOS

AUDIENCIA AMPLIADA

METAS

USD 20 000

15 000

HERRAMIENTAS DE SEGUIMIENTO

Seguimiento de métricas: Hoja de
cdlculo de Excel

Documento de Hojas de cdlculo de
Google, desarrollado por el equipo de
Marketing B.

Revisar las analiticas de la plataforma
con regularidad



PLAN PROMOCIONAL

CONTACTO NOTAS PRESENTACION

Programar comunicado de prensa
PERIODISTAS

BLOGUEROS

Programar evento de influencers
INFLUENCERS EN REDES SOCIALES

PERSONAS QUE INTERACTUAN EN
REDES SOCIALES

COMPANEROS Y SOCIOS

PROMOCIONES CRUZADAS



DESCARGO DE RESPONSABILIDAD

Todos los articulos, las plantillas o la informacion que proporcione Smartsheet en el sitio
web son solo de referencia. Si bien nos esforzamos por mantener la informacion
actualizada y correcta, no hacemos declaraciones ni garantias de ningun tipo,
explicitas o implicitas, sobre la integridad, precision, confiabilidad, idoneidad o
disponibilidad con respecto al sitio web o la informacion, los articulos, las planfillas o los
grdficos relacionados que figuran en el sitio web. Por lo tanto, cualquier confianza que
usted deposite en dicha informacion es estrictamente bajo su propio riesgo.
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