PLANTILLA DE PLAN DE EJECUCION

DE PROYECTOS

NOMBRE DEL PROYECTO Proyecto alfa

UBICACION DEL PROYECTO 123 Main STreeT, ley, State ZIP

EMPRESA Valley View Inc.

NOMBRE DEL CONTACTO Lori Garcia

DIRECCION POSTAL 456 Second Street, City State ZIP
CORREO ELECTRONICO Smart-sheet @ email .com
TELEFONO (123) 567-8901

ALCANCE DEL PROYECTO

Nuestra investigacioén reciente sobre el conocimiento y la percepcién de la marca mostrd dreas de
debilidad en la mensajeria de la marca. Esta campana de marketing se centra en aumentar el
reconocimiento de la marca a través de comunicaciones actualizadas, especialmente en los canales de
redes sociales.

METAS DEL PROYECTO

* Mejorar la coherencia en las comunicaciones de marca.

* Aumentar el trafico del sitio web.

* Aumentar la participaciéon en las redes sociales.

* Mejorar el conocimiento de la marca a través de campanas digitales, de correo electrénico y de
marketing en las redes sociales.


https://es.smartsheet.com/try-it?trp=28079

ESPECIFICACIONES DE CALIDAD

*Declaracion de posicionamiento actualizada
*Marco de mensajeria actualizado
*Directrices de estrategia de marca actualizadas

ESPECIFICACIONES TECNICAS

*Contenido del sitio web

*Diseno de anuncio

*Plantillas de correos electréonicos
e Contenido para redes sociales

ASIGNACION DE RECURSOS

eIniciar reunidn de gestion de proyectos
eDesarrollar una linea de tiempo y un cronograma para departamentos superpuestos



CRONOGRAMA DEL PROYECTO

EVENTO

Fase 1: Planificaciéon y estrategia
Fase 2: Desarrollar planes de accidn
Fase 3: Crear activos de marketing

Fase 4: Implementacion

PLAN DE COMUNICACION

INICIO PROYECTADO

DD/MM/AA

DD/MM/AA

DD/MM/AA

DD/MM/AA

*Implementar mensajes actualizados en fodo el contenido y las campanas.

*Crear nuevas campanas de marketing digital y publicidad.

*Desarrollar nuevas campanas de promocién y marketing por correo electrénico.

*Crear nuevas campanas en redes sociales.

FIN PROYECTADO

DD/MM/AA

DD/MM/AA

DD/MM/AA

DD/MM/AA



DESCARGO DE RESPONSABILIDAD

Todos los articulos, las plantillas o la informacién que proporcione Smartsheet en el sitio web son
solo de referencia. Si bien nos esforzamos por mantener la informaciéon actualizada y correcta, no
hacemos declaraciones ni garantias de ningun tipo, explicitas o implicitas, sobre la integridad,
precision, confiabilidad, idoneidad o disponibilidad con respecto al sitio web o la informacion, los
articulos, las plantillas o los gréficos relacionados que figuran en el sitio web. Por lo tanto, la
confianza que usted deposite en dicha informacidn es estrictamente bajo su propio riesgo.
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