MUESTRA DE DESCRIPCION GENERAL

DEL PROYECTO

NOMBRE DEL PROYECTO GERENTE DEL PROYECTO LIDER DEL PROYECTO

Campana de marketing del segundo trimestre John Smith Kate Johnson

PROBLEMA QUE ABORDARA EL PROYECTO

Falta de conocimiento y reconocimiento de la marca.

METAS DEL PROYECTO

Impulsar el tréfico al sitio web y mejorar el conocimiento de la marca con esfuerzos de marketing
infegrados, como campanas de marketing digital, anuncios, seminarios web, eventos virtuales,
promocioén y marketing por correo electronico, y campanas en las redes sociales.

OBJETIVOS Y ALCANCE DEL PROYECTO

1. Crear nuevas campanas de marketing digital.

2. Disenar y lanzar al mercado nuevas campanas publicitarias.

3. Organizar seminarios web en vivo y grabados.

4. Organizar un evento virtual atractivo para clientes actuales y potenciales.

5. Crear nuevas campanas de promocién y marketing por correo electrénico.
6. Crear nuevas campanas en redes sociales y anuncios de recomercializacion.

CRONOGRAMA PROPUESTO

6 meses (mayo - octubre)

PRESUPUESTO Y COSTOS PROPUESTOS

USD 100 000 en todas las nuevas iniciativas de marketing

LIMITACIONES Y CONTRATIEMPOS POTENCIALES

1. Limitaciones presupuestarias
2. Recursos disponibles limitados
3. Necesidad de una nueva tecnologia de streaming de video

DESCRIPCION GENERAL DEL PROYECTO PREPARADA POR FECHA APROBADA POR FECHA

John Smith Lunes, Samuel Thompson Martes,
1 de abril 2 de abril


https://es.smartsheet.com/try-it?trp=28079

DESCARGO DE RESPONSABILIDAD

Todos los articulos, las plantillas o la informacién que proporcione Smartsheet en el sitio web
son solo de referencia. Si bien nos esforzamos por mantener la informacién actualizada y
correcta, no hacemos declaraciones ni garantias de ningin tipo, explicitas o implicitas, sobre
la integridad, precision, confiabilidad, idoneidad o disponibilidad con respecto al sitio web o la
informacion, los articulos, las plantillas o los gréficos relacionados que figuran en el sitio web.

Por lo tanto, la confianza que usted deposite en dicha informacion es estrictamente bajo su
propio riesgo.
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