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1. [bookmark: _Toc186554119]RESUMEN EJECUTIVO
	
Arts for All es una organización sin fines de lucro dedicada a hacer que la educación y las experiencias artísticas sean accesibles para las comunidades, especialmente en áreas donde el acceso a las artes es limitado. Nuestra misión es enriquecer la vida de las personas a través del arte y fomentar la creatividad y la diversidad cultural. La organización participó activamente en varios programas de arte, incluidos talleres gratuitos, exposiciones y proyectos de arte comunitario.

En este plan de marketing, se describe la estrategia para expandir nuestro alcance e impacto. El objetivo es mejorar la visibilidad, fortalecer los lazos con la comunidad y aumentar la financiación a través de varios canales. Las iniciativas clave incluyen programas de participación comunitaria, asociaciones con escuelas e instituciones artísticas locales, y eventos de recaudación de fondos. Nuestro enfoque principal es mantener y expandir nuestros programas actuales, al tiempo que exploramos formas innovadoras de llevar las artes a más comunidades.



2. [bookmark: _Toc186554120]RESUMEN ORGANIZACIONAL
2.1 [bookmark: _Toc186554121]ANTECEDENTES
	
Arts for All, establecida en 20XX, creció de manera constante hasta convertirse en una organización protagonista en la escena artística comunitaria. Nuestros programas llegaron a más de 10 000 personas y aportan experiencias creativas a audiencias diversas. Tenemos un equipo dedicado de personal y voluntarios que creen en el poder del arte para transformar vidas.



2.2 [bookmark: _Toc186554122]MISIÓN
	
Nuestra misión es brindar acceso equitativo a experiencias culturales y de educación artística, a fin de enriquecer a las comunidades y fomentar la creatividad en poblaciones diversas.



2.3 [bookmark: _Toc186554123]VISIÓN
	
Nos imaginamos un mundo en el que todas las comunidades tengan acceso a las artes, para mejorar la calidad de vida y promover la comprensión cultural.



2.4 [bookmark: _Toc186554124]SERVICIOS OFRECIDOS HASTA LA FECHA
	
· Talleres educativos: Arts for All organiza con frecuencia talleres de arte de diversas disciplinas para todos los grupos de edad.
· Proyectos de arte comunitario: Colaboramos con los miembros de la comunidad para crear arte público.
· Exposiciones de arte: Estas exposiciones incluyen obras de artistas locales y participantes de los talleres.
· Asociaciones escolares: Colaboramos con las escuelas para integrar las artes en sus planes de estudio.


2.5 [bookmark: _Toc186554125]DESTINATARIOS DE LOS SERVICIOS HASTA LA FECHA
	
· Total de participantes hasta hoy: Desde su fundación en 2010, más de 40 000 personas participaron en programas e iniciativas de Arts for All.
· Talleres educativos: Todos los años, cerca de 3000 participantes asisten a los diversos talleres de Arts for All. A lo largo de los años, esto suma más de 40 000 personas que participaron en estas experiencias artísticas enriquecedoras.
· Proyectos de arte comunitario: Estos proyectos a gran escala involucran a unos 500 miembros de la comunidad cada año, con un total de 7000 participantes en los últimos 14 años.
· Exposiciones de arte: Hasta la fecha, Arts for All realizó 40 exposiciones y cada una de ellas atrajo a un promedio de 250 visitantes. En total, alrededor de 10 000 personas visitaron estas exposiciones.
· Asociaciones escolares: En colaboración con 15 escuelas cada año, Arts for All llega a aproximadamente 1500 estudiantes a través de sus programas escolares. En 14 años, esto equivale a 21 000 estudiantes que se beneficiaron de estas asociaciones educativas.



2.6 [bookmark: _Toc186554126]SOCIOS CLAVE HASTA LA FECHA
	
· Creative Minds Studio: Este es un estudio de arte local que colabora con Arts for All brindando espacios e instructores para talleres de arte y clases.
· Distrito Escolar de Sunshine: Este distrito se asocia con Arts for All para integrar la educación artística en sus planes de estudio escolares y ofrecer a los estudiantes talleres y clases de arte regulares.
· Harmony Art Supplies: Esta empresa provee materiales con descuento para los talleres de Arts for All y patrocina eventos.
· Departamento de Asuntos Culturales de Denver: Esta es una agencia gubernamental que apoya a Arts for All a través de subvenciones y ayuda a coordinar proyectos de arte comunitarios.
· Town Square Business Association: Este es un grupo empresarial local que apoya las iniciativas comunitarias de Arts for All. Para ello, patrocina sus eventos y brinda espacios para llevarlos a cabo.



3. [bookmark: _Toc186554127]ANÁLISIS SITUACIONAL
3.1 [bookmark: _Toc186554128]MARCO DE FINANCIACIÓN
	
· Contexto económico: Dado el panorama económico actual, se observaron aumentos mínimos en el financiamiento gubernamental para las artes. Afortunadamente, intervinieron fundaciones y donantes privados para proporcionar la mayor parte de la financiación. La tendencia de las empresas a desarrollar responsabilidad social supuso nuevas oportunidades de colaboración y patrocinio en el sector de las artes.
· Panorama de subvenciones competitivo: El entorno de las subvenciones es altamente competitivo, con un número creciente de organizaciones sin fines de lucro que compiten por recursos limitados. Para conseguir estas subvenciones es fundamental hacer hincapié en programas innovadores y de gran impacto.
· Preferencias de los donantes: Existe una creciente preferencia en los donantes de respaldar a las organizaciones con una fuerte participación comunitaria y un impacto tangible. La transparencia y responsabilidad con respecto a la asignación de fondos de una organización sin fines de lucro también son factores críticos que influyen en la decisión de los donantes.


3.2 [bookmark: _Toc186554129]ANÁLISIS COMPARATIVO
3.2.1 [bookmark: _Toc186554130]COMPETENCIA DIRECTA
	



3.2.2 [bookmark: _Toc186554131]COMPETENCIA INDIRECTA
	



3.3 [bookmark: _Toc186554132]VALORES BÁSICOS
	



3.4 [bookmark: _Toc186554133]COMPETENCIAS BÁSICAS
	


3.5 [bookmark: _Toc186554134]SISTEMAS Y PROCESOS
	



3.6 [bookmark: _Toc186554135]PERFIL DE LAS PARTES INTERESADAS
3.6.1 [bookmark: _Toc186554136]DATOS DEMOGRÁFICOS
	



3.6.2 [bookmark: _Toc186554137]DATOS PSICOGRÁFICOS
	





3.7 [bookmark: _Toc186554138]ANÁLISIS FODA

	FACTORES INTERNOS

	FORTALEZAS (+)
	DEBILIDADES (-)

	
	

	FACTORES EXTERNOS

	OPORTUNIDADES (+)
	AMENAZAS (-)

	
	



4. 
5. [bookmark: _Toc186554139][bookmark: _Hlk536359917]METAS DE MARKETING
5.1 [bookmark: _Toc186554140]METAS A CORTO PLAZO Y PLAN DE ACCIÓN
5.1.1 [bookmark: _Toc186554141]BUSCAR FUENTES DE FINANCIACIÓN
	




5.1.2 [bookmark: _Toc186554142]BUSCAR INSTALACIONES PARA LA OPERACIÓN
	



5.2 [bookmark: _Toc186554143]METAS A LARGO PLAZO Y PLAN DE ACCIÓN
5.2.1 [bookmark: _Toc186554144]DECLARACIÓN UNO
	



5.2.2 [bookmark: _Toc186554145]DECLARACIÓN DOS
	




6. [bookmark: _Toc186554146][bookmark: _Hlk536359918]ESTRATEGIA DE MARKETING
6.1 [bookmark: _Toc186554147]DECLARACIÓN DE POSICIONAMIENTO
	




6.2 [bookmark: _Toc186554148]OBJETIVOS DE COMUNICACIÓN
	




6.3 [bookmark: _Toc186554149]OBJETIVOS DE PROMOCIÓN
	



6.4 [bookmark: _Toc186554150]CANALES DE MARKETING
	




7. [bookmark: _Toc186554151]RESUMEN FINANCIERO
7.1 [bookmark: _Toc186554152]REQUISITOS FINANCIEROS
	



7.2 [bookmark: _Toc186554153]PRESUPUESTO ORGANIZACIONAL
	



7.3 [bookmark: _Toc186554154]PRESUPUESTO DEL PROYECTO
	



7.4 [bookmark: _Toc186554155][bookmark: _Hlk536359919]PRESUPUESTO DEL EVENTO
	



8. [bookmark: _Hlk536359920][bookmark: _Toc186554156]APÉNDICE
8.1 [bookmark: _Hlk536359921][bookmark: _Toc186554157]RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN
	




8.2 [bookmark: _Toc186554158]ESPECIFICACIONES E IMÁGENES DEL PRODUCTO
	






	
DESCARGO DE RESPONSABILIDAD

Todos los artículos, las plantillas o la información que proporcione Smartsheet en el sitio web son solo de referencia. Si bien nos esforzamos por mantener la información actualizada y correcta, no hacemos declaraciones ni garantías de ningún tipo, explícitas o implícitas, sobre la integridad, precisión, confiabilidad, idoneidad o disponibilidad con respecto al sitio web o la información, los artículos, las plantillas o los gráficos relacionados que figuran en el sitio web. Por lo tanto, cualquier confianza que usted deposite en dicha información es estrictamente bajo su propio riesgo.
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